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1. チーム内に多くのアナリストを擁し、 

   株式市場を熟知している――専門力 

株価診断レポート 

ブリッジレポート 
（投資家向け企業紹介レポート） 
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2. 永年にわたり企業コミュニケーションの 

    現場を踏んでいる――対応力 

日立製作所 100年史（和・英・中） 
（日本編集制作大賞 企業出版部門賞） 

資生堂 会社案内（和・英） 
（日本産業広告総合展 経済産業大臣賞） 

セイコーホールディングス 
コーポレートレポート（和・英） 
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3. 金融専門誌「J-Money」という “機関誌”を持つ 

   ――発信力 

J-Money 2017年冬号 



5 

4. 読売新聞とのタイアップによるIRセミナーを開催 

   個人投資家へのアプローチが容易――伝達力 

読売ブリッジサロン 
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5. Webや動画による情報発信の専門家を擁している 

   ――複合力 
チャートジェネレーター 
サイト訪問者が各要望に応じて項目を選択・組成できるグラフ。 
東証に決算短信をアップ後、即時に最新のグラフおよびデータ
をＩＲサイトに掲載できる。 

ＩＲサイトの画面 

決算期ごとにデータ取り込み 自動組成 



7 

6. 数々のコミュニケーション・ツールで受賞した高い 

   クリエイティブ力を持つ――企画力 

三菱商事 統合報告書2016 

（日経アニュアルリポートアウォード 準グランプリ） 

UDトラックス Going the Extra Mile－UD Trucks Stories 

（日本編集制作大賞 グランプリ） 
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7. IR/PRに不可欠な分析手法を独自に開発している 

   ――分析力 

■企業(ブランド)評価 
■事業(ブランド)評価 
■商品・サービス(ブランド)評価 
などの認識ギャップを把握！ 

  

自社(マネジメント層など) 

  

ステークホルダー 

A社は 
▲▲の印象が 

強い 

うちの強みは、 
●●と■■ 

認識ギャップの把握から、 
より正しく効果的な 
理解促進策を提案。 

PGI：Perception Gap Indicator（認識ギャップ指標） 

診断 

治療 

予防 

健康増進 

あなたの会社の主治医が、株主価値の向上を目指して
トータルなIRサービスを提供。 

企業問診レポート 

http://www.fbicom.co.jp/ir_doctor.html
http://www.fbicom.co.jp/pgi.html
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8. 一橋大学大学院などと連携し、最上の知見を 

   共有できる――情報力 

野間准教授（一橋大学大学院 国際 
企業戦略研究科）のJ-Money寄稿記事 

野間准教授らが基調講演を行った 
第1回統合報告セミナー（2016年12月開催）のプログラム 
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第1回統合報告セミナーの内容を紹介したJ-Moneyの記事 



これら8つの“力”を統合すると、 

企画段階から、ターゲット・オーディエンス（きちんとセグメン

トされたステークホルダー）へのリーチ、マルチメディアを 

駆使した単発に終わらない情報発信まで、必要な施策を 

“ワン・ストップ”で提供することができます。 

これが他の制作会社には真似できない 

Integration Summitの“総合力”なのです。 
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